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WPROWADZENIE

worzywa sztuczne petnig bardzo istotna role w gospo-
darce i nie sposob jest sobie dzis wyobrazi¢ Swiata bez
nich. Jednak ich niezrbwnowazone, liniowe wykorzy-
stanie ma wysoka cene. Zanieczyszczenie Srodowiska
tworzywami sztucznymi oraz emisje wynikajace z rosnacego
zuzycia surowcow pierwotnych to jedne z najbardziej palgcych
problemoéw wspotczesnego Swiata. Prognozy wskazujg, ze do
2040 roku ilos¢ produkowanych na Swiecie tworzyw sztucznych
ma sie podwoic, a ilos¢ odpaddw plastikowych trafigjgcych do
oceandw - potroi¢'. Przemyst tworzyw sztucznych w Polsce
rozwija sie w tempie ok. 74% rocznie — zanotowany wzrost
branzy w latach 2008-2019 to az 134%? Jego gtbwnym odbiorca
jest branza opakowaniowa. Co za tym idzie, z roku na rok rosnie
takze masa wytwarzanych odpaddw opakowaniowych z two-
rzyw sztucznych, dla ktérych poziom recyklingu mimo systema-
tycznego wzrostu ciagle jest zbyt niski. W obecnym systemie
gospodarowania w catym cyklu zamkniecie obiegu opakowan
z tworzyw sztucznych nie jest mozliwe i Polski Pakt Plastikowy
powstat aby to zmienic.
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olski Pakt Plastikowy powstat we wrzesniu 2020 .

jako czesc sieci paktow tworzonej przez Fundacje

Ellen MacArthur - innowacyjny, miedzynarodowy

think-tank zajmujacy sie gospodarka obiegu zamknie-
tego. Pakt jest platforma taczaca firmy i organizacje na rzecz
realizacji ambitnej wizji — wielowymiarowej zmiany obecnego
modelu wykorzystywania tworzyw sztucznych w opakowa-
niach w Polsce w kierunku gospodarki obiegu zamknietego.
Strategia Paktu skupiona jest na trzech najwazniejszych kie-
runkach dziatania: ograniczaniu uzycia tworzyw sztucznych,
innowacji oraz zamykania obiegu a wyraza jg 6 strategicznych
celéw wspoélnych dla cztonkdw inicjatywy.

! Breaking the Plastic Wave: A Comprehensive Assessment of Pathways Towards Stopping Ocean Plastic Pollution, 2020, PEW Charitable Trusts and SystemIQ

2 Gospodarka odpadami komunalnymi w Polsce. Analiza mozliwosci i barier zagospodarowania odpaddw z tworzyw sztucznych, pochodzacych z selektywnego zbierania odpadéw komunalnych, a kwestie GOZ, 2021, Instytut

Ochrony Srodowiska, Pafistwowy Instytut Badawczy
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ponownego wykorzystania
i ograniczenia zuzycia
opakowan

Efektywne wsparcie
systemu zbiorki

i recyklingu opakowan,
aby osiagna¢ poziom
recyklingu w wysokosci
co najmniej 55%
na polskim rynku

C

Dazenie do zwiekszenia
udziatu surowcéw
wtérnych

w opakowaniach

z tworzyw sztucznych
do poziomu 25%

Interesariusze Re,
cyk/e,-zy

Podniesienie jakosci

segregacji, recyklingu,

EKOSYSTEM PAKTU:
CELE,
INTERESARIUSZE
LANCUCHA

Identyfikacja

i eliminacja wskazanych Q’c\e WARTO s' Cl
opakowan nadmiernych ?Lc;s N J
i problematycznych % o B S ZA RY

ztworzyw
sztucznych poprzez
przeprojektowanie,
innowacje

i alternatywne
modele dostawy

ODDZIALYWANIA

Dazenie do zmniejszenia
0 30% uzycia pierwotnych

POLSKI

PAKT tworzyw sztucznych

PLASTIKOWY w opakowaniach wtaficuchu
dystrybucji

100% opakowan
z tworzyw sztucznych
na polskim rynku
nadaje sie

do ponownego
wykorzystania

lub recyklingu

3 poziomy
oddziatywania

A
odbiorey © Paktu

Ll/o/-z@m'e Wsp 6, ne d Zia“an‘a Jon

nar; N - 77,
2892, raportéw czy kampanii P2

MAPA DROGOWA POLSKIEGO PAKTU PLASTIKOWEGO



O MAPIE
DROGOWEJ

apa Drogowa jest dokumentem, ktory szczegdtowo

opisuje sposob, w jaki Pakt realizuje swoje cele stra-

tegiczne. Mapa, ktdrg Panstwo czytajg, jest juz druga

wersjg dokumentu. Pierwsza powstata wraz z ogto-
szeniem naszej inicjatywy we wrzesniu 2020 r. Bogatsi 0 1,5 roku
doswiadczenia, wytezonej pracy oraz obserwacji dynamicznej
sytuacji na rynku opakowan i odpadéw opakowaniowych z two-
rzyw sztucznych w Polsce, publikujemy zaktualizowang wersje
dokumentu.

W ramach kazdego z celdéw zidentyfikowalismy kluczowe efekty
oraz dziatania, ktére pozwolg nam je osiggnac. Kazdorazowo
okreslamy takze horyzont czasowy realizacji zadan, aby za-

mkniecie obiegu opakowan z tworzyw sztucznych byto mozliwe.

Wyzwania zwigzane z tworzywami sztucznymi sg niezwykle
rébznorodne, a jednoczeSnie Scisle ze soba powigzane. Aby im
sprostac i z powodzeniem zrealizowac zatozenia opisane

w Mapie, musimy dziata¢ systemowo i skupic sie na miedzysek-
torowej wspotpracy.
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Ksztatt Mapy Drogowej zostat poddany
licznym konsultacjom, ktore w okresie
od wrzesnia 2021 do marca 2022 r. odbyty sie m.in. z:

Cztonkami Paktu w kilku cyklach,

Komitetem Sterujacym Paktu

Rada Konsultacyjnag Paktu,

Rada Ekspertéw Paktu,

Niezaleznymi ekspertami w ramach otwartych konsultacji.

Obecna wersja dokumentu bedzie poddawana cyklicznej rewizji.



CEL 1

IDENTYFIKACJA | ELIMINACJA WSKAZANYCH OPAKOWAN
NADMIERNYCH | PROBLEMATYCZNYCH Z TWORZYW SZTUCZNYCH
POPRZEZ PRZEPROJEKTOWANIE, INNOWACJE

| ALTERNATYWNE MODELE DOSTAWY

CEL2

DAZENIE DO ZMNIEJSZENIA O 30%
UZYCIA PIERWOTNYCH TWORZYW SZTUCZNYCH
W OPAKOWANIACH WPROWADZANYCH NA RYNEK
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Kluczowe efekty

Kluczowe dziatania

2021

2022-23

2024-25

1.

Identyfikacja listy
opakowan nadmiernych

i problematycznych
stanowiacych najwieksze
wyzwanie na polskim rynku

1.1 Uzgodnienie definicji i kryteridw opakowan nadmiernych i problematycznych w oparciu

o wytyczne Fundacji Ellen MacArthur z dostosowaniem do wymogow i potrzeb polskiego rynku

1.2

Zdefiniowanie obszardéw i rodzajow opakowan na podstawie dosSwiadczen sieci Paktéw i Fundacji Ellen
MacArthur

1.3

Opracowanie wstepnej listy opakowan nadmiernych i problematycznych w oparciu o dane zebrane
z firm cztonkowskich

14

Konsultacje wstepnej listy opakowan z ekspertami i przedstawicielami roznych etapow tancucha wartosci
opakowan

1.5

Publikacja raportu ze zidentyfikowanymi opakowaniami problematycznymi Polsce (grupa 1i grupa 2)
i nadmiernymi w oraz wskazanie grupy opakowan do dalszej analizy (opakowania pod lupa)

1.6

Wiaczenie opracowanej listy opakowan nadmiernych i problematycznych w system raportowania Paktu
w celu przejrzystego pokazania postepu w realizacji zadania

1.7

Klasyfikacja opakowan do dalszej analizy (pod lupa)

1.8

Weryfikacja i aktualizacja opakowan zaklasyfikowanych jako nadmierne i problematyczne poprzez
monitorowanie rozwigzan rynkowych w zakresie nowych technologii i systemow logistycznych
wptywajacych na zmiane kategorii oraz analize raportéw i opracowan zwigzanych z opakowaniami
nadmiernymi i problematycznymi

19

Analiza problematyki opakowan wielomateriatowych z udziatem tworzyw sztucznych, z uwzglednieniem
zmiany ich definicji
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2, 2.1 Indywidulane plany dziatan cztonkdéw w celu eliminacji opakowan nadmiernych (wewnetrzne plany X
Eliminacja przez cztonkéw w firmach cztonkowskich)
Paktu wskazanych
priorytetowych opakowah 2.2 Wdrazanie rozwigzan przez cztonkdéw we wspotpracy z firmami z réznych etapow tancucha wartosci X X
nadmiernych i opakowah dla opakowan nadmiernych
bl t h
problematycznyc 2.3 Opracowanie mozliwych scenariuszy rozwigzan dla opakowan z grupy 1 oraz pogtebienie zagadnien
zwigzanych z ich problematyka, z wykorzystaniem dobrych praktyk cztonkdw, jako wsparcie w szukaniu X
rozwiazan dla firm
2.4 Indywidulane plany dziatan cztonkéw w celu eliminacji opakowan problematycznych wskazanych X
w grupie 1 (wewnetrzne plany w firmach cztonkowskich)
2.5 Wdrazanie rozwigzan przez cztonkdéw we wspbtpracy z firmami z réznych etapow tancucha wartosci X
dla grupy 1 opakowan problematycznych
2.6 Opracowanie mozliwych scenariuszy rozwigzan dla opakowan z grupy 2 oraz pogtebienie zagadnien
zwigzanych z ich problematyka, z wykorzystaniem dobrych praktyk cztonkdw, jako wsparcie w szukaniu X
rozwigzan dla firm
2.7 Indywidualne plany dziatan cztonkéw w celu eliminacji opakowan problematycznych wskazanych X
w grupie 2 (wewnetrzne plany w firmach cztonkowskich)
2.8 Wdrazanie rozwiazan przez cztonkdw we wspotpracy z firmami z réznych etapdw tancucha wartosci X X
dla grupy 2 opakowan problematycznych
2.9 Cykliczna ewaluacja osiagnietych wynikow dla opakowan nadmiernych oraz grupy 1i 2 wskazanych X X

opakowan problematycznych
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3. 3.1 Popularyzacja definicji opakowan nadmiernych i problematycznych na polskim rynku oraz promocja X X X
Zachecenie firm i innych podejscia Paktu wsrdd firm i interesariuszy poza inicjatywa
podmiotéw spoza Paktu
do korzystania i wdrazania 3.2 Promowanie osigganych wynikdw z perspektywy srodowiskowej i zachecanie innych firm do dziatan
opracowanych przez Pakt na rzecz eliminacji opakowan nadmiernych i problematycznych zgodnie z opracowanymi Sciezkami
Sciezek strategii eliminacji strategii eliminadji X X
wskazanych opakowanh
nadmiernych
i problematycznych
4, 4.1 Aktywna wspotpraca w ramach sieci Fundacji Ellen MacArthur w zakresie opakowan, dla ktérych dzis brak X X
Zdefiniowanie strategii dla efektywnych rozwigzan
opakowan problematycznych,
ktérych w oparciu o obecna 4.2 Monitoring nowych rozwigzan i wspotpraca z innymi interesariuszami na polskim rynku, w szczegdlnosci
wiedze i rozwigzania Swiatem naukowym, w celu identyfikacji mozliwosci technologicznych i szukania alternatywnych
rozwiazan X X

technologiczne nie mozna
wyeliminowac lub zastapié
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5. 5.1 Analiza dobrych praktyk cztonkdw Paktu i przyktaddw dziatan z innych rynkdw (w synergii z innymi celami)
Podjecie dziatan, aby oraz sesje edukacyjne majace na celu dzielenie sie doswiadczeniami w zakresie redukcji zuzywanych X X
zmniejszy¢ o 30% uzycie pierwotnych tworzyw sztucznych
pierwotnych tworzyw
sztucznych w opakowaniach 5.2 Indywidulane_ plaqy dzia’raﬁ czfonkéw w celu redukgji zuzycia pierwotnych Fworzyw sztuc/znych
wprowadzanych na rynek \S/Wozpallkg\r:/iae]rrw]zae;:w (l)lc;k;es!?ar?ae(\jH(W\Ai/eerwnng’_c]r(znaetrpzlarsjynt/tﬁzr?w)ach cztonkowskich), ze szczegdlnym X X
(rok bazowy 2018) g€ P yenip P B
5.3 Opracowywanie nowych rozwigzan i modeli wspotpracy pomiedzy uczestnikami fancucha wartosci
zachecajacymi do minimalizacji uzycia opakowan jednorazowych, w tym wspotpraca z innymi podmiotami X X
na rynku aktywnymi w tym obszarze i testowanie nowych rozwigzan.
5.4 Promocja i wspieranie rozwoju innowacyjnych rozwigzan, w tym technologicznych, w zakresie
eliminacji, ponownego uzycia i recyklingu opakowan poprzez uruchomienie nowych platform dziatania X
(np.: Inkubator - innowacyjne opakowania czy konkurs najciekawszych rozwigzan)
6. 6.1. Opracowanie raportu eksperckiego ,Opakowania a klimat” opisujacego znaczenie metod badania
Zbudowanie lepszego wptywu srodowiskowego opakowan (m.in. Sladu weglowego, marnotrawstwa zywnosci) wraz przyktadami X
zrozumienia wptywu dobrych praktyk firm, jako inspiracja do efektywnych projektéw w zakresie eliminacji i innych dziatan
érodowiskowego opakowah podejmowanych przez firmy w zakresie realizacji celow Paktu
w biznesie i wérod o ] ] o ] ] ]
Konsumentow 6.2 Promocja i komunikowanie podejscia Paktu w obszarze roli tworzyw sztucznych w zamykaniu obiegu
i znaczenia opakowan nadmiernych i problematycznych w efektywnym szukaniu strategicznych rozwigzan i X ¢ X @ X

dla wyzwan gospodarki opakowaniami.
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CEL3

100% OPAKOWAN Z TWORZYW SZTUCZNYCH
NADAJE SIE DO PONOWNEGO WYKORZYSTANIA
LUB RECYKLINGU
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7. 7.1 Przeglad wytycznych i przewodnikoéw dotyczacych ekoprojektowania oraz zdefiniowanie zakresu X
Cztonkowie Paktu potrzebnego opracowania dla Paktu
kieruja sie kluczowymi
zasadami dotyczacymi 7.2 Opra‘cowanie. przejrzystggo dokumentu pokazujacego podejscie Paktu w zakresie wymogoéw opakowania X
najlepszych praktyk doboru nadajacego sig do recyklingu
. okt . k ,
Izi:/)f)izy?n\?zr;fccz)i:c:\gzz 7.3 Adaptacja na polski rynek dokumentu opisujacego kluczowe zasady projektowania opakowan X
kqtem. przydatnosci do 74 Cztonkowie Paktu kieruja sie kluczowymi zasadami projektowania w zakresie swojego portfolio opakowan
recyklingu oraz upowszechniaja je we wiasnych tancuchach wartosci osiggajac coraz wyzszy poziom opakowan X X
nadajacych sie do recyklingu
7.5 Szerokie upowszechnianie podejscia Paktu i kluczowych zasad projektowania opakowan oraz budowanie X X
wspblnego rozumienia wagi tego tematu z innymi graczami na rynku
8. 8.1 Opracowanie modelu do oceny poziomow recyklingu dla uzgodnionych grup opakowan na polskim rynku X
Opracowanie cyklicznych wg wytycznych Fundacji Ellen MacArthur
ocen pozioméw recyklingu
dla poszczegélnych grup 8.2 Identyfikacja zrodet danych mozliwych do wykorzystania w cyklicznych analizach, w tym nawiazanie
opakowar na polskim rynku szerokiego partnerstwa z jednostkami badawczymi, zajmujacymi sie analiza rynku opakowan z tworzyw X X
sztucznych.
8.3 Zebranie danych i coroczna tabela oceny poziomdw dla poszczegdlnych opakowan X X X
8.4 Przejrzyste wnioski i rekomendacje dla cztonkéw w zakresie ich dziatan w poszczegdlnych grupach
opakowan w zaleznosci od osigganych poziomoéw recyklingu (3 poziomy i zwigzane z nimi dalsze strategie X

dziatan: 0-15%, 15-30%, ponad 30%)

MAPA DROGOWA POLSKIEGO PAKTU PLASTIKOWEGO
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9. 9.1 Analiza barier we wdrazaniu modeli wielokrotnego uzytku na podstawie doswiadczen na polskim
Czionkowie Paktu rynku, z uwzglednieniem specyfiki czterech modeli ponownego uzycia zidentyfikowanych X
aktywnie wykorzystuja przez Fundacje Ellen MacArthur
rézne opcje opakowan
wielokrotnego uzytku 9.2 Przeglad barier legislacyjnych we wdrazaniu modeli wielokrotnego uzytku z uwzglednieniem X
specyfiki réznych branz
9.3 Opracowanie modelowych rozwigzan prawnych utawiajacych i zachecajacych do wdrazania X
modeli wielokrotnego uzytku dla réznych branz
9.4 Identyfikacja grup produktow, dla ktdérych opakowania wielokrotnego uzytku sg mozliwe
do szybkiego wdrozenia w roznych modelach i opracowanie rekomendacji dla cztonkdw, X
w zakresie ich implementacji
9.5 Wdrozenie projektow pilotazowych wsrdd cztonkdw Paktu oraz upowszechnianie ich wynikow X X
9.6 Promocja dobrych praktyk i roznych modeli biznesowych opakowan wielokrotnego uzytku X X
wsrod cztonkdw Paktu
9.7 Cykliczny przeglad dobrych praktyk z polskiego rynku i ich upowszechnianie w Srodowisku X X
biznesu i wsréd konsumentow (w synergii z 5.1,13.1,19.1, 20.4)
9.8 Cztonkowie Paktu wdrazaja rézne modele opakowan wielokrotnego uzytku X X
9.9 Edukacja konsumentdw w zakresie stosowania opakowan wielokrotnego uzytku X X

(realizacja w synergii z dziataniami okreslonymi w celu 6)

MAPA DROGOWA POLSKIEGO PAKTU PLASTIKOWEGO
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10. 10.1 Opracowanie analizy w zakresie wyzwan i szans dla opakowan kompostowalnych na polskim
Opracowanie jasnego i europejskim rynku w partnerstwie z innymi podmiotami aktywnymi w obszarze opakowan X
stanowiska Paktu kompostowanych
i/ lub wytycznych
dotyczacych opakowan 10.2 Aktywny udziat w projektach wprowadzajacych nowe rozwiazania i transfer wiedzy dla cztonkéw . X = X X
kompostowalnych
10.3 Edukacja w zakresie systemdw standaryzowania i niezaleznej certyfikacji w obszarze opakowan
kompostowalnych, promocja najlepszych praktyk tak aby unika¢ komunikacji wprowadzajace;j X

w bfad
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CEL 4

DAZENIE DO ZWIEKSZENIE

UDZIALU SUROWCOW WTORNYCH
W OPAKOWANIACH Z TWORZYW SZTUCZNYCH
DO POZIOMU 25%

MAPA DROGOWA POLSKIEGO PAKTU PLASTIKOWEGO 13
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1. 11.1 Analiza: bariery i szanse w wykorzystaniu materiatobw pochodzacych z recyklingu w opakowaniach X
Budowanie lepszego
zrozumienia uzasadnienia 11.2 Identyfikacja rozwigzan dla kluczowych barier z perspektywy réznych sektorow X

biznesowego wykorzystania
materiatéw pochodzacych

z recyklingu (w tym

mity, bariery, korzysci)
wsréd Cztonkéw Paktu

11.3 Opracowanie raportu dobrych praktyk i rekomendowanych dziatan dla uczestnikoéw poszczegdlnych
etapdw tancucha wartosci w zakresie zwiekszenia wykorzystywania surowcow wtdrnych w opakowaniach X
oraz jego upowszechnianie (ze szczegblnym uwzglednieniem dziatan cztonkdw i cztonkdéw wspierajacych)

11.4 Analiza barier legislacyjnych i opracowanie rekomendacji do wdrozenia do juz istniejacych rozwigzan

iinteresariuszy legislacyjnych, w tym polityk zakupowych, stymulujacych realizacje celu X
zewnetrznych

12. 12.1 Opracowanie strategii i rozwigzan dla zwiekszenia poziomu wykorzystania surowcoéw wtoérnych dla

Zwiekszenie udziatu gtdwnych kategorii opakowan i wdrazanie w firmach cztonkowskich (w synergii z realizacja celu 2):

surowcéw w opakowaniach a. % w opakowaniach produktow niespozywczych X
z tworzyw sztucznych b. % w opakowaniach produktéw spozywczych majacych kontakt z zywnoscia (tacznie z napojami)

do poziomu 25% c. % w opakowaniach produktow spozywczych niemajacych kontaktu z zywnosci

z uwzglednieniem réznych
scenariuszy i podziatem
na kluczowe kategorie
opakowan

12.2 Cztonkowie Paktu publicznie deklaruja dazenie do zwiekszenie udziatu wykorzystania surowcow
wtornych w opakowaniach zgodnie ze zdefiniowana strategia

12.3 Prowadzenie dziatan edukacyjnych (w szerszym kontekscie nadmiernego wykorzystywania zasobow
nieodnawialnych) biznesowych cztonkdw tancucha wartosci (dostawcow, partnerdw biznesowych X X
i pracownikdw) oraz mobilizowanie ich do wykorzystywania materiatow z surowcéHw wtdrnych

12.4 Aktywna wspotpraca podmiotdéw w ramach Paktu i nawigzywanie wspobtpracy z interesariuszami
zewnetrznymi na rzecz zwiekszenia dostepnosci materiatdw z recyklingu w odpowiednej ilosci i jakosci
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13.

Opracowanie rekomendacji
Paktu w odniesieniu do
systemoéw weryfikacji

i certyfikacji dla
materiatéw pochodzgcych
z recyklingu

13.1 Analiza obecnych i powstajacych standardéw zwigzanych z weryfikacja i certyfikacja
materiatow pochodzacych z recyklingu

13.2 Opracowanie rekomendacji w zakresie systemow weryfikacji i niezaleznej certyfikacji
W obszarze znakowania opakowan zawierajacych materiaty pochodzace z recyklingu

14.

Budowanie Swiadomosci
konsumentow

w obszarze uzycia
materiatéw z recyklingu
w opakowaniach

14.1 Zbadanie Swiadomosci konsumentéw i poziomu ich akceptacji dla zastosowania materiatdw
z recyklingu w opakowaniach (realizacja w synergii z dziataniami okreslonymi w celu 6)

14.2 Promocja rozwigzan z wykorzystaniem recyklatow w opakowaniach wsréd konsumentow
(w porozumieniu z realizacjg zadan w tym obszarze dla Celu 3 6)

MAPA DROGOWA POLSKIEGO PAKTU PLASTIKOWEGO
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CELS

EFEKTYWNE WSPARCIE
SYSTEMU ZBIORKI | RECYKLINGU OPAKOWAN,

ABY OSIAGNAC POZIOM RECYKLINGU
W WYSOKOSCI CO NAJMNIEJ 55%
NA POLSKIM RYNKU

16
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M Te]
N o
Kluczowe efekty Kluczowe dziatania = g' ;;T
S & 8
15. 15.1 Analiza danych rynkowych w zakresie wprowadzania opakowan i zagospodarowania odpadéow X X X
Mapowanie danych opakowaniowych z tworzyw sztucznych na polskim rynku
dla taficucha wartosci
opakowan i odpadéw 15.2 Opracowanie Mapy przeptywu opakowan i odpaddéw opakRowaniowych z tworzyw sztucznych na X
opakowaniowych polskim rynku oraz identyfikacja luk gdzie brak danych uniemozliwia podjecie efektywnych dziatan
z tworzyw sztucznych
na polskim rynku, jako 15.3 Powotanie grupy eksperckiej i cykliczne uzupetnienia danych X
wsparcie realizacji celéw } o ] ] o ]
15.4 Rekomendacje dla dalszych dziatan na poszczegdlnych etapach tancucha wartosci opakowan
z tworzyw sztucznych (z uwzglednieniem aktualnych rozwigzan legislacyjnych w szczegdlnosci X
obszarze ROP, SUP oraz systemu kaucyjnego)
15.5 Upowszechnianie wnioskdw z analizy danych i budowanie porozumienia w zakresie
strategicznego podejscia do gospodarki opakowaniami i odpadami z tworzyw sztucznych X X
z kluczowymi interesariuszami na rynku
16. 16.1 Analiza rynku recyklerdw opakowan z tworzyw sztucznych na polskim rynku oraz opracowanie X
Opracowanie strategii rekomendacji w oparciu o zebrane dane i wnioski z ich analizy
i potencjalnych
scenariuszy dla 16.2 Przeprowadzenie dodatkowych analiz i badan w oparciu o wnioski i rekomendacje z Mapy
osiagniecia celu, przeptywu opakowan i odpadéw opakowaniowych z tworzyw sztucznych (ze szczegdlnym X
w szerokim partnerstwie uwzglednieniem analizy rynku sortowni i szczegbétowego badania morfologii odpadéow
interesariuszy opakowaniowych - analiza tzw. z6ttego worka)
16.3 Opracowanie scenariuszy strategicznych osiggniecia celu na polskim rynku (z uwzglednieniem
zmiany punktu liczenia poziomu recyklingu) w oparciu o zebrane dane ze wskazaniem roli dla X
poszczegodlnych sektoréw i uwzglednieniem szczegdlnej roli miast i gmin
16.4 Dialog z regulatorem w zakresie kierunkdw dziatan niezbednych do zbudowania efektywnego
systemu gospodarki odpadami opakowaniowymi realizujacego wizje Paktu zamykania obiegu X X

opakowan z tworzyw sztucznych
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17. 17.1 Analiza dobrych praktyk cztonkéw Paktu (w synergii z 5.1, 9.6, 13.1,18.5) i opracowanie rekomendacji X
Przeprowadzenie dla poszczegodlnych sektordéw na rynku do dalszych dziatan
projektow zwiekszajacych
efektywno$¢ zbiérki 17.2 Zainicjowanie wspolnych projektow pilotazowych — cztonkowie Paktu liderami inicjatyw X X
i przekazywania do
recyklingu odpadéw 17.3 Aktywna wspotpraca podmiotdw w ramach Paktu i nawigzywanie wspotpracy z interesariuszami
opakowaniowych zewnetrznymi na rzecz nowych rozwigzan technologicznych wspierajacych realizacje celu
z tworzyw sztucznych X X

przez Cztonkéw Paktu
oraz upowszechnianie
wnioskéw na rynku
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CEL 6

PODNIESIENIE JAKOSCI | EFEKTYWNOSCI
EDUKACJI KONSUMENTOW

W ZAKRESIE SEGREGACJI, RECYKLINGU,
PONOWNEGO WYKORZYSTANIA

| OGRANICZENIA ZUZYCIA OPAKOWAN
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18.

Analiza wiedzy

i Swiadomosci
konsumentow

w obszarach
zainteresowania

Paktu i opracowanie
Sciezek dalszych
dziatah w tym obszarze
z wykorzystaniem
doswiadczen i dobrych
praktyk cztonkéw Paktu

18.1 Co polski konsument wie? — mapowanie i analiza dostepnych raportdw i inicjatyw dotyczacych
stanu wiedzy oraz odpowiednich zachowan konsumentdw w obszarach zainteresowania Paktu

18.2 Identyfikacja luk w wiedzy konsumenckiej w obszarach kluczowych dla osiggniecia celdw Paktu
z uwzglednieniem analiz i danych rynkowych

18.3 Opracowanie sciezek i kierunkdw dziatania w obszarze edukacji konsumenckiej w obszarach
zainteresowania Paktu

18.4 Opracowanie wytycznych do mierzenia efektywnosci dziatan edukacyjnych i zbierania dobrych
praktyk z ich wykorzystaniem

18.5 Publikacja cyklicznych raportéw dobrych praktyk podsumowujacych dziatania edukacyjne
Cztonkow i Cztonkéw Wspierajacych Paktu wraz z rekomendacjami dla innych uczestnikow
rynku oraz upowszechnianie podejscia do prowadzenia efektywnych kampanii edukacyjnych
na polskim rynku

19.

Upowszechnienie
kodeksu dobrych praktyk
komunikacji na temat
rozwigzan zastosowanych
w opakowaniachiich
wptywu na srodowisko

19.1 Zebranie przyktadow i analiza najlepszych praktyk komunikacyjnych oraz komunikatow
potencjalnie wprowadzajgcych konsumenta w btad, stosowanych na opakowaniach

19.2 Przeglad znakdw i systemoéw oznakowania srodowiskowego pojawiajacych sie na opakowaniach,
ze szczegblnym uwzglednieniem informacji o przydatnosci do recyklingu (w synergii z zadaniami
okreslonymi w tym obszarze w celu 3 i celu 4)

19.3 Opracowanie w porozumieniu z ekspertami komunikacji marketingowej kodeksu dobrych praktyk
komunikacji na temat rozwigzan zastosowanych w opakowaniach i ich wptywu na srodowisko

19.4 Upowszechnienie kodeksu dobrych praktyk i ustanowienie standardu komunikacji na polskim
rynku

MAPA DROGOWA POLSKIEGO PAKTU PLASTIKOWEGO
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20.

Wprowadzenie

rozwigzan utatwiajacych
konsumentowi odpowiedni
sposéb segregacji
odpadéw opakowaniowych
i minimalizacje ich
wykorzystania opakowan

20.1 Promowanie przyjaznego dla konsumenta systemu informacji na opakowaniach utatwiajagcego
ich segregacje

20.2 Wykorzystywanie nowych technologii w procesie wprowadzania nowych rozwigzan, w tym
edukacji z wykorzystaniem nowych technologii

20.3 Promocja rozwigzan bez opakowan wsréd konsumentdw i innych dziatan (np. ponowne uzycie
opakowan) w obszarach zainteresowania Paktu, tak aby uczyni¢ konsumentow waznym X X X
partnerem w realizacji celéw Paktu

.

www.paktplastikowy.pl :k
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